
承翰珀尔世家花园
整合传播思考



当我们在售卖项目的时候，

除了居住空间之外，我们还可以贩卖什么？

机遇    市场动向

内涵    附加形象

需求    消费利益



懂得抓住机遇的人，才更容易获得胜利。

向城市热土进发，秉持鲁班精神

创造，不平凡！



大好时代，已奔腾而至



2019年全面爆发的惠州市场

意味着博弈时代的真正到来！

是坐观潮起，还是顺势腾升？

在强者如林的战场上

本案如何走出“红海”

奠定承翰品牌在惠影响力

面临着强大的挑战。





站在承翰品牌的肩膀上

承翰品牌/幸福人居+优质教育贡献者
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承翰品牌
专筑城市生态人居

20年沉淀，鲁班精神传承

“地产+教育”模式，致力打造区域标杆 荣获建筑工程质量最高奖——鲁班奖



观察市场的2个视角

观区域 看竞争



“广东硅谷”，惠州“最强大脑” 潜力区域

[ 广东硅谷 ]：惠州潼湖生态智慧区

北临东江博罗，西接东莞，南靠深圳，是深莞惠三地交界的核心区域。创新小镇紧邻仁深

高速沥林北出口2公里，项目区域内仁深高速、长深高速、潮莞高速、河惠莞高速形成井

字型立体交通网，莞惠轻轨、未来深惠轻轨西线、惠州轨道3号线交汇于此，形成深莞惠

半小时经济圈。小镇内部未来将通过智慧大道，沥林大道、新华大道、四环路等路网连接

互通，10分钟达周边商圈。

一环、双核、两廊、五组团。

一环为环湿地产业走廊；“双核”包括 “生态核” “智慧核” ；

多园为国际合作产业园、科教园、深莞惠合作示范园、大数据产业园、工业设计与创意产业园。



潼湖生态智慧区的意义何在？

于本地人来说，意味着大城时代到来。

于深圳人来说，意味着曾错过松山湖发展大势的他们，将再次拥赢
得利好的机会。

松山湖 潼湖生态智慧区

机遇



大湾区

一带一路国家战略
试验田

价值洼地

潼湖智慧生态区

1247国际产业规划

2030产值超千亿

100公里广州

60公里深圳

创新引擎

国家级战
略平台

循环交
通体系

价值与潜力迸发的
潼湖

哈工大国际教育科
研基地

万城智慧潼湖中心

香港城市大学

千亿布局

潼湖湿地公园
省内最大淡水湖泊公园

城市、自然、生
活融为一体

引领生活

1%的国土面积
创造12%的经济总量

广东“硅谷” 

广深莞惠四城中心

粤港澳湾区
中轴枢纽

一流名校聚集

22所985.211入驻

SHOPPING MALL

北京大学、清华大学、大连理工大学、
上海交通大学、武汉大学

1环2核4圈7园

5A级旅游景区

3机场4高速4轨道生态核、智慧核

500强云集

华大基因研究院

思科科学城

原生、纯粹



承翰  仲恺项目



开发区带来的是什么？

是惠州崭新的生活模式

今日的繁华会被替代，新的区位占据主导



3000亿规划的

机遇之地
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[ 智慧核]
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年 月 日，国务院作出关于同意在山东烟台、江苏盐城、

广东惠州设立中韩产业园的批复（国函〔 〕 号），中韩（惠

州）产业园成为全国仅有的经国务院批复同意设立的国内三个中韩产

业园之一，也是目前广东省唯一经国务院批准的中外共建产业园。

在功能定位上，国务院批复设立中韩（惠州）产业园以来，惠州

市委、市政府按照把中韩（惠州）产业园打造成为“创新高地、政策

洼地”的思路，

积极落实中韩自贸协定，对标广东等自贸试验区建设，积极先行

先试，力争把中韩（惠州）产业园建设成为广东自贸区“第四极”和

“自创自贸区”。



55万平方公里的

潼湖湿地
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[ 生态核]



“强竞争，压力大”市场竞争

势头火热之地

自然吸引强者青睐

让我们先来听听市场的声音

进而厘清本案推广



海伦堡·潼湖国际  均价8600元/㎡

项目区位：潼湖国际生态智慧区指挥部旁

核心卖点：生态、活力、智慧的示范住宅区，墅质大城，硅谷门户

定位：135万方·双轨道·墅质大城

最新动态：“湾区硅谷门户，百万方当代人文墅城”，潼湖国际项目分为东西区开发，目前开发的西区总占地10.9万㎡，

建筑面积52万㎡，由16栋高层+14栋叠墅组成，社区自带幼儿园，配有一站式教育资源、1200㎡游泳池、全年龄段社区

活动场所。海伦堡潼湖国际在售1/4栋，面积段为101-113㎡墅质洋房和138㎡-175㎡精奢叠墅。



惠州奥园尚雅花园   均价8717元/㎡

项目区位： 仲恺潼湖生态智慧区新科大道康华路旁

核心卖点：大湾区潼湖双引擎价值，全龄-全生态-全运动人居范本

定位：潼湖智慧区 生态大城

最新动态：项目总用地约14万㎡，总建面约46万㎡，主力面积段75-118㎡，总户数3420户。

二期4#在售中，建面约100-105㎡，共104套房源。



玖龙台   均价9300元/㎡

项目区位：  仲恺潼湖生态智慧区指挥部北侧

核心卖点：双公园旁生态、高铁

定位：湾区硅谷 高铁公园城

最新动态：总建面约75万㎡的中心大盘，由南、

北两个地块组成，分两期开发。南北地块以40万

㎡“智慧湾”滨水公园对称分布。在售9栋，建

面约86-89㎡的两房户型，毛坯交付，6栋已取得

预售证，6栋建面约86/89㎡，32层共124套。



保利诺楠 锦城   均价9000元/㎡
项目区位：仲恺潼侨镇潼侨公园旁

核心卖点：独享潼侨公园美景、生态大盘，央企墅级大城

诉求：潼湖唯一墅质高层，稀缺别墅资源大盘

最新动态：项目占地10万平米，建面32万㎡，分4期开发。集低密度联排别墅、高层住宅及小高层

与商业店铺于一体。高层洋房已售完，二期洋房85-119㎡预计11月推出。全精装，户户朝南，直

面潼侨公园。现力推146㎡别墅。



天益城2期   均价1.2万元/㎡

项目区位：仲恺莞惠轻轨仲恺站旁

核心卖点：大湾区·45万㎡全能轻轨综合体

定位：大湾区 城市心 轻轨口

最新动态：项目占地5.7万平方米，建筑面积39万㎡，涵盖平层与公寓，配备17万㎡全能商业，集购物、娱乐、美食、

休闲、商务等五大优势商业资源于一体的购物中心。二期在售81-117㎡轻轨口优质资产。



竞品项目对比

竞品名称
对比项

核心卖点 交通 生态 配套资源

海伦堡·潼湖国
际 

135万方·双轨道·墅质大
城

双轨道出行，三横三纵的高速路
网，23分钟至城轨站

潼湖湿地公园、6分钟驾车至
潼侨公园

自带幼儿园，配有一站式教育资源，1200㎡游
泳池、全年龄段社区活动场所

惠州奥园尚雅花
园 

大湾区潼湖双引擎价值，全
龄-全生态-全运动人居范本

三大高速，多条主干道纵横，赣
深高铁、莞惠城轨，32分钟驾车
至城轨站

潼湖湿地公园、观洞水库，
11分钟驾车潼侨公园

社区内2大主题儿童游乐场、中心无边界泳池
社区内部幼儿园，外部中小学资源汇聚、潼侨
医院

玖龙台 双公园旁 生态、高铁
四大高速、多条主干道纵横、高
铁、城轨等，25分钟驾车可至城
轨站

潼湖湿地公园、观洞水库、5
分钟驾车潼侨公园

片区规划4小学、3中学、8幼儿园；潼侨医院、
仲恺人民医院（三甲医院，即将完工）

保利诺楠 锦城 公园旁、生态大盘
25分钟即可到达莞惠城轨仲恺站，
多公交站点

直面潼侨公园
中小学布局周边、大学等
潼侨商业广场、惠客购物商场2大综合商场；潼
侨医院、仲恺医院

天益城2期
惠州45万㎡全能轻轨综合体、
一期获鲁班奖

步行2分钟到轻轨口 22分钟至潼侨公园 配备17万㎡全能商业，集购娱乐、美食、休闲、
商务等于一体的购物中心，其他大型商场

本案
鲁班精工、全系繁华配套、
潼湖核心区

三轨道，四高速，多主干道，5
分钟可至仲恺高铁、城轨站

潼湖湿地公园、15分钟至观
洞水库、5分钟至潼侨公园

Top级配套，3公里内坐享陈江商圈、仲恺等片
区成熟，5家幼儿园、7所小学 所小学、3所中
学及重点中学布局
海派风情商街、奥莉农场、智慧社区

对比优势
竞品项目除天益城外皆未获
鲁班奖，精工绝对优势

除天益城外，项目距高铁站更近
保利项目景观资源最近。项
目距离三大公园距离适中，
生态资源集中

各竞品项目配套资源皆比较丰富，但项目配套
资源更集中，区域内领先一步。再者项目规建
奥莉农场及海派风情商街，独一无二

总结：最大程度释放潼湖智慧城区域未来价值，并不断强化项目自身亮点，才是项目突出重围的
制胜之道。



与周边其他项目相比较，

他们或靠近湿地公园、潼侨公园等生态资源

或是靠近轻轨站、或拥有强大的品牌支撑

因此，如何树立项目形象，突出自有核心卖点，

区隔于其他竞品，显得尤为重要。



“一切从路障出发？”市场障碍

判定问题是我们思考的第一个动作，

也是“发现问题—解决问题”的思路

了解确定问题将直接决定一次运动的成败

如果问题错了，往下也就全错了



对于本案，找准自己的定位比什么都重要，

这不是任何煽情的文案和漂亮的画面能解决的
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阻力来自哪里，问题是什么？

什么是第一路障



“资源共享”“配套相近”

   

“潼湖”占位55万平方公里，区域广，近旁项目多，且多提及生态主张

“潼侨公园”比之傍园而建的保利诺楠 锦城，稍显势微

“轻轨高铁站”较天益城，不具碰撞优势

  ……

  区域、地段及所占有的资源皆是共享

  单独的资源比拼，不足以取胜，该如何突破？



审 视 自 身
项目价值几何/如何定位



潼湖生态智慧区，国家创新发展示范区，繁华可见

深惠城轨，两站到深圳，深惠莞1小时生活圈

建筑品质引领者，鲁班精工

定位前，我们先来梳理项目的价值属性

一级属性

片区TOP级全系配套，陈江、仲恺两大商圈环绕

一站式教育，省级重点中学规划

300KM环湖水道观山湖，5A级潼湖湿地公园，双自然生

态圈

二级属性



区域价值已让人心动
项目价值更是锦上添花

奥莉农场

田园社区综合体 大自然的课堂

项目独有价值

承翰书吧、四点半学堂
培训中心、银发中心

打造有温度的全家庭生活圈 

海派风情街

片区无二的360°购物体验



临深首站连湾区
                 潼湖发展势腾飞



片区TOP级配套
                   生活体验更胜一筹  



外湿地内园林
               绿意盛景不停歇



自建奥莉农场 
              附加的幸福指数



老少怡乐主场
                  让欣喜成倍增长



鲁班精神传承
       筑品质生态人居



外部体系

内部体系

深惠之境

通达之境

硅谷之境

臻善物业

温情社区

海派商街

资源之境

精艺高层

潼湖核心区域

鲁班精工

价值体系

城轨、高铁、高速  1小时深莞惠生活圈

3公里范围内商教医娱配套一应俱全

物业服务互联网+，乐享健康服务与舒心人居体验

片区无二的风情商业街，国际范十足

湿地公园、生态氧吧、环湖绿道怡悦身心

千亿潼湖生态智慧区，城市进阶增长极

教育主题泛会所、邻里亲近生活圈、欢乐主场

鲁班精神，精工出品

田园体验 奥莉农场，大自然式教育地

价值点梳理

智慧生活 引入社区智能app，一站式智能社区服务，足不出户享受生活



精工品质

提  纯

精工品通达境智慧区

新人居名片

全系高层美宅

繁华家门口

级配套资源齐聚

通达连城无局限

轻轨、高铁、高速

健康宜居静谧

归则宁静，内外皆盛景 鲁班奖荣誉
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对应消费者，属于什么样的人？

人群/行业高知精英，城市上升代，购买/兼顾事业与家庭，升格生活体验



他们是来自惠深的有为青年，是高新技术与智慧领域精英
他们站在网络时代前沿，是众人眼中的“IT能手”
他们热爱城市，也为城市发展带来蓬勃生机

城市高知



受过良好的教育
拥有宽广的视野，重视生活品质



事业发展，人生小成
渴望在工作与生活中得到平衡



不仅重视居住品质
更关心建筑之外，附加的幸福生活指数



放学后，有良师和益友相伴，是对成长的期盼



认为颐养岁月，更需要享受有温度的时光



可以寄托家庭情怀，是对居住空间的品质底线



这些，将如何得到平衡？



每天，与VR、AR、人工智能、机器人等最前沿的技术打交道
工作，思考、用脑、高频…



时代创作者

他们深谙发展之道

他们是城市未来主人，行业翘楚，接棒第一代企业家

根植故土，肩负承前启后，开辟未来



而他们渴望的生活，

更便捷、更高效、更健康

故土之上的理想之境

不止存在想象的远方

就发生在承翰生活的每个场景里



未 来 之 心

超级符号之一

潼 湖 生 态 城精工品质 高知客群

亲切的希望之心

心 领 深 惠



幸 福 社 区

超 级 符 号 之 二

智慧生活全龄配套 亲 情 陪 伴

全身心的真实体会

温 度 之 城



我们所要达到的，不单是外部价值资源的整合，及建筑本身的属性规整，
而是随之附带的生活方式，之于本案，可以是

“高知 陪伴 智慧社区”的组合



当然，我们贩卖的不仅仅是居所本身
更是与客群的亲切对话

从客户的精神属性上来说，本案不仅是平衡事业与生活的靠岸地
更是亲情与欢乐的培育地，即可归纳为

精工品质的高知精英领地
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项目定位语
方案一



ＶＩ视觉































































围墙



围墙文案

精工鲁班，为仲恺品质生活而来

集团

品质

区位

配套

交通

承翰集团，专筑城市生态人居

“广东硅谷”，占位千亿规划利好

全系配套，一站式吃喝玩乐体验

两站达深圳，半小时深惠双城生活圈













道旗



道旗文案

潼湖智慧生态区，坐享发展利好

全龄学府资源，护航孩子成才

天然湿地氧吧，原生宜居胜境

全能完善配套，缤纷生活体验

海派风情商街，领略国际风范





阶段推广



潼湖，少一面

第一阶段：品牌悬念入市

承翰集团入惠首作 蓄势待发



主 画 面





炒作起势

潼湖，少一面



切入点

承翰集团登陆“广东硅谷”

对于品牌来说是在惠州树立旗帜的第一步

对于仲恺、潼湖来说

“鲁班奖”建筑荣誉上

又添加了浓墨重彩的一笔

品牌给惠州带来的将是一面新的人居标杆



① 一条手机正在更新的信息刷屏朋友圈，是手机内存爆满，还是中毒？引起话题

② 仲恺区理想生活正在生成，承翰集团带领大家发现潼湖另一面

③ 承翰落子潼湖，献礼仲恺美好生活多面精彩

话题：你的手机正在检查更新……



话题炒作

渠道扩散：
① 惠州本地大V：西子湖畔、惠州早晨、惠州观察、in0752等

② 新闻门户网站：今日头条、网易、新浪、腾讯新闻等

③ 其他：官微、微博、集团内部渠道、贴吧论坛等



线上大咖为仲恺更理想的一面发声

话题炒作：
① 潼湖更理想的一面，大咖同您一同发现

② 多一面精工旗帜，为更美好的仲恺生态人居而来



线上大咖为仲恺更理想的一面发声

话题炒作：
① 潼湖更理想的一面，大咖同您一同发现

② 多一面精工旗帜，为更美好的仲恺生态人居而来



线上大咖为仲恺更理想的一面发声

话题炒作：
① 潼湖更理想的一面，大咖同您一同发现

② 多一面精工旗帜，为更美好的仲恺生态人居而来



线上大咖为仲恺更理想的一面发声

话题炒作：
① 潼湖更理想的一面，大咖同您一同发现

② 多一面精工旗帜，为更美好的仲恺生态人居而来



海报参考示意



微博大V话题炒作

海报参考示意



海报参考示意



海报参考示意



海报参考示意





精工仲恺，翰书广厦旗帜

第二阶段：外展开放

承翰珀尔世家花园城市展厅 盛大开放



主 画 面





围墙







系 列 价 值 海 报 一



价值海报

坚守匠心

一切从精工开始

承翰珀尔世家花园，

以鲁班标准，匠筑仲恺人居。

Icon：潼湖人居旗帜





价值海报

城市不会说话

但建筑却有温度

承翰珀尔世家花园，

匠心、人居、幸福三大核心模板

让社区生活充满亲情温度。

Icon：潼湖人居旗帜





价值海报

通达世界

方为生活的尺度

踞深莞惠核心地带

五分钟达仲恺高铁城轨，

多维路网通达世界。

Icon：潼湖人居旗帜





价值海报

繁华声色

总在城心绽放

承翰珀尔世家， 

享潼湖生态智慧区成熟配套

揽陈江、仲恺商圈，

城芯繁华随心享。

Icon：潼湖人居旗帜





潼湖人居

需要旗手执掌

承翰珀尔世家，

20载精耕地产

秉承“专筑城市生态人居”开发理念，

献礼惠州。

Icon：潼湖人居旗帜

价值海报





城市高知，心领深惠

第三阶段：营销中心&样板房开放

样板房&营销中心倾城盛放 恭迎品鉴



主 画 面





系 列 价 值 海 报 二



价值海报

城市高知 

品质生活自有高见

城市高知偏爱大品牌

并对其很有高见。

一如承翰珀尔世家

承袭鲁班精工品质，

彰显身份，亦能畅享有温度的生活方式！

城市高知对生活的看法

总是与众不同！





城市高知的见解  

时刻准备超车

竞速时代发展

正是城市高知的见解 

一如承翰珀尔世界

踞深莞惠核心

莞惠城轨、深惠城轨西线、赣深高铁环伺

无缝接驳长深、潮莞、惠盐、武深高速，

城市高知对生活的看法

总是与众不同！

价值海报





价值海报

城市高知 

享受不能等

想即能享

城市高知就该如此！

一如承翰珀尔世家

拥陈江、仲恺商圈

潼湖生态智慧区成熟配套

城市高知对生活的看法

总是与众不同！





价值海报

城市高知  

一站式教育不能少

城市高知对教育的态度

就是要为孩子梦想择一处前沿世界， 

一如承翰珀尔世家，

5家幼儿园、7所小学、3所中学环伺

城市高知对生活的看法

总是与众不同！





价值海报

城市高知 

亲情陪伴不妥协

让家人拥有更多陪伴

是城市高知的信仰

一如承翰珀尔世家

银发中心、奥利农场、四半点学堂等

工作再忙，也能让家人保持舒适心情

城市高知对生活的看法

总是与众不同！





城头见旌旗 精工塑府邸 

第四阶段：项目开盘

91-113㎡生态华宅 盛大首开



主 画 面





系 列 价 值 海 报 三



价值海报

惠莫如深？我不服

此地藏金银，

身价已然不菲，

翻番可能就在你犹豫之间

 





生活品质，必须精工

岂止精工，

齐备到到超越期待的便利与配套，

更是一城精华所在

价值海报





承翰集团扛旗作品

匠心的执着，

在每一个细节上较劲，

你不一定都看得见 

价值海报





项目定位语
方案二



ＶＩ视觉

























































阶段推广



精工为序，承启潼湖

第一阶段：品牌入市

承翰集团入惠首作 即将上场



主 画 面





价值海报

潮起浪尖

先见品质人居

承翰集团，精耕大湾区

秉承“专筑城市生态人居”理念

运用“地产+教育”模式，

成就住宅范本产品

承翰集团入惠首作即将上场

执念匠心

淬炼精工作品

以鲁班精神为旗帜

专于建筑空间

造居住之舒适

#承翰集团入惠首作 即将上场#

时光沉淀

不负城市所待

20年品牌匠筑经验

将优质住宅项目与先进教育服务结合

缔造幸福人居空间，致敬城市厚爱

#承翰集团入惠首作 即将上场#











匠心致新，升格潼湖品位

第二阶段：外展开放

承翰珀尔世家花园城市展厅 耀城盛启



主 画 面





价值海报

是赞叹3000亿“广东硅谷”

还是与之共澎湃

位居潼湖生态智慧区内

世界500强企业、知名学府等纷至沓来

坐享智慧区战略规划利好

#承翰珀尔世家花园城市展厅 耀城盛启#

不用艳羡城市霓虹

繁华景致凭窗而绽

3公里内2大商圈，多所商超

及娱乐、科技、医疗、政府中心环绕

天赋配套资源，享他人所想

#承翰珀尔世家花园城市展厅 耀城盛启#

与其敬仰精工之作

不如身居其中细细品鉴

秉承鲁班精神，户户精造

舒阔卧室、超长阳台、等宽客餐厅

细致入微的追求，升级品质格调

#承翰珀尔世家花园城市展厅 耀城盛启#











城轨2站路，深惠优生活

第三阶段：营销中心&样板房开放

样板房&营销中心盛大开放 诚迎品鉴



主 画 面





价值海报

生而自豪的底气！

来自于5A级公园的徜徉

邻近规划的潼湖湿地公园

更有10万㎡潼侨公园在旁

天然氧吧中安家

#样板房&营销中心盛大开放 

诚迎品鉴#

更胜一筹的品质！

源于对优渥生活的执念

配套社区泛会所、全龄休闲乐园

引入智慧设施，更规建社区专属农场

满足全家喜好，幸福在此生长

#样板房&营销中心盛大开放 

诚迎品鉴#

令人妒忌的繁华！

荟萃于家门口的全优配套

陈江商圈、仲恺商圈、商业广场汇聚

科技、2大政务中心、10余所中小学环绕

全方位便捷生活网络，片区他处难寻

#样板房&营销中心盛大开放 

诚迎品鉴#



























围墙



围墙文案

精工鲁班，为仲恺品质生活而来

集团

品质

区位

配套

交通

承翰集团，专筑城市生态人居

“广东硅谷”，占位千亿规划利好

全系配套，一站式吃喝玩乐体验

两站达深圳，半小时深惠双城生活圈















道旗



道旗文案

潼湖智慧生态区，坐享发展利好

全龄学府资源，护航孩子成才

天然湿地氧吧，原生宜居胜境

全能完善配套，缤纷生活体验

海派风情商街，领略国际风范





事 件 创 意 传 播



创意：潼湖《解压实验室》上线

事件炒作一

城市高知精英生活节奏忙碌而紧张，烦恼总会时不时冒出，公交挤、孩子教育、陪伴等

问题围绕，给生活造成暴击，压力需要释放，才能精神饱满地生活

——切入点

在潼湖热点地段设置《解压实验室》，以新颖奇趣造型、多样好玩的解压装置配合项目

价值输出吸引关注，为城市高知释放生活压力。

——内容



微信炒作起势：

早晚高峰的拥堵让人生畏

路途遥远的聚会让人疲惫

但是，当快成为主旋律

麻烦将不会存在

点击进入畅享之旅

【解压城轨】

发布系列解压海报，从年轻人的日常痛点出发，代入城轨、配套、潼湖等价值点，解析项目

优势，引起话题讨论。

城市里的一亩三分地难得

何不来这里栽种美好

黄金屋、鸡腿房、拥抱花

收获的快乐之源

点击进入耕耘之旅

【解压农场】

钢筋水泥冰冷无感

车水马龙扰乱身心

55万平方公里如画潼湖游一场

拾得一方怡然心境

点击进入如诗潼湖

【解压大潼湖】

【潼湖解压屋】示意海报 解压海报文案



传播落地：

① 线下解压实验室，减压前进行压力颜色测试，有趣测试图，带你认识内心压力程度

② 解压城轨、农场、潼湖拥抱房、吐槽大会等装置，让高知青年释放身心压力

③ 承翰奥莉农场粉色花田下午茶，与美好田园生活邂逅

吐槽大会、拥抱房、花田下午茶装置示意

【吐槽大会线下版】
释放身心压力

【潼湖拥抱房】 
拥抱理想生活

【花田下午茶】
奥莉农场大畅享



话题渠道炒作

话题炒作：
① 您收到一张解压实验室的邀请函，请查收，不必客气，美好体验在等你

② 潼湖解压实验室上线啦，高知青年解压场所大揭秘！

③ 99%潼湖人不知道的1%种解压方式，藏在承翰集团解压实验室里

④ 线下吐槽大会、解压农场、解压轻轨，潼湖解压方式展够魔性！

渠道扩散：
① 惠州本地大V：西子湖畔、惠州早晨、惠州观察、in0752等

② 新闻门户网站：今日头条、网易、新浪、腾讯新闻等

③ 其他：官微、微博、集团内部渠道、贴吧论坛等



线上—2035年潼湖理想生活最脑洞邀请函H5

事件炒作二

理想生活想象无上限，对于蓬勃发展的潼湖来说，繁华熠熠将是未来的必然趋势，那么

2035年的潼湖繁华怎样呈现呢？坐拥全系繁华配套的本案，带领大家走入一场理想生活

畅享之行。

——切入点

线上发起脑洞H5邀请函，以脑洞为出发点，引入城轨、配套、农场等脑洞元素，激发对

潼湖理想生活想象，征集大家对潼湖“新脑洞”想法，于开盘时设脑洞装置呈现。配合

线下核桃街头赠送邀请函，形成传播矩阵，激起话题。

——内容



最脑洞邀请函H5

H5参考示意

文案示意：

① 2035年的潼湖，请发掘你的理想生活想象力

② 对于潼湖的想象，其他的脑洞简直弱爆了   

③ 飞翔城轨、绝地求生农场、吃货社区，这个脑洞有点大

④ 点击输入全新脑洞，承翰集团XX日为您倾情演绎



话题渠道炒作

话题炒作：
① 潼湖脑洞作战计划爆红朋友圈，让美好生活的想象，再飞一会

② 2035年的潼湖已被“脑洞”承包，这样的理想生活，你相信吗？

③ 脑洞也疯狂，2035年的潼湖居然有飞翔轻轨，你敢不敢坐？

④ 新兴脑洞已诞生，请查收！理想潼湖未来，承翰集团必有一席，

渠道扩散：
① 大V朋友圈、官微、微博、集团内部渠道等

话题渠道炒作



一个最补脑的邀请函——将核桃包装成承翰牌灵感核桃，包装代入潼湖理想生活脑洞文案，识别二维码可报名输入

“2035年潼湖理想生活畅享”界面。核桃亦作为线下邀请函，凭之可至营销中心填写脑洞文案，以此评选【最佳脑

洞官】。

包装参考示意

线下—最补脑的邀请函

文案示意：

① 2035年的潼湖，你想象过吗？

② 收下这颗核桃，参与2035年潼湖脑力大作战

③ 【最佳脑洞官】=200多亩农场终身体验官，敢想就会赢

④ 2035年的潼湖有城轨会飞，你信吗？硬核脑洞邀请，欢迎补充



话题渠道炒作

话题炒作：
① 给我点灵感好不好？

② 没有我，你的大脑就是半成品

③ 我居然靠这颗核桃打开了理想生活的大门

渠道扩散：
① 惠州本地大V：西子湖畔、惠州早晨、惠州观察、in0752等

② 新闻门户网站：今日头条、网易、新浪、腾讯新闻等

③ 其他：官微、微博、集团内部渠道、贴吧论坛等



现场—开盘3D场景打造参考

① 以3D场景形式打造多“脑洞”模块平台，每一个脑洞对应城轨、配套、潼湖等未来形式展现

② 为线上征集的最脑洞想法者颁发【最佳脑洞官】称号，可获得承翰爱莉农场终生体验福利



话题渠道炒作

话题炒作：
① 2035年的理想潼湖“脑洞”未来在哪里，背后真相被揭开！

② 2035年的潼湖到底多有想象力？看看这场盛会后你就知道了…

③ 一场脑洞开盘盛会的幕后，深藏着承翰集团对理想潼湖生活的想象。

渠道扩散：
① 惠州本地大V：西子湖畔、惠州早晨、惠州观察、in0752等

② 房地产专业大V：房地产精选、真叫卢俊的地产观、莫老爷等

③ 新闻门户网站：今日头条、网易、新浪、腾讯新闻等

④ 其他：官微、微博、集团内部渠道、贴吧论坛等

话题渠道炒作



配合动作 悬念话题

传播渠道 线上：房地产网络平台、电台、朋友圈等 线下：候车亭、电梯框架、电影贴片及活动现场物料等

品牌悬念入市

潼湖，少一面

营销中心&样板房开放

精工仲恺，翰书广厦旗帜

项目开盘

城头见旌旗 精工塑府邸 

承翰集团入惠首作 
蓄势待发

承翰珀尔世家花园城市展厅 
盛大开放

样板房&营销中心倾城盛放 
恭迎品鉴

价值海报 价值海报

活动建议 潼湖少一面炒作

推广思考一

外展开放

城市高知，心领深惠

91-113㎡生态华宅 
盛大首开

价值海报

2月 3月 4月1月

脑洞H5宣传



配合动作 集团形象海报

传播渠道 线上：房地产网络平台、电台、朋友圈等 线下：候车亭、电梯框架、电影贴片及活动现场物料等

品牌入市

精工为序 ，承启潼湖

营销中心&样板房开放

匠心致新，升格潼湖品位

项目开盘

繁华之肆，敬迎高知

承翰集团入惠首作 
即将上场

承翰珀尔世家花园城市展厅 
耀城盛启

样板房&营销中心盛大开放 
诚迎品鉴

价值海报 价值海报

推广思考二

外展开放

城轨2站路，深惠优生活

91-113㎡生态高层 
盛大首开

价值海报

2月 3月 4月1月




